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2월 하나투어 모바일 앱 설치 기기수는 1백3십만대를 초과하는 수준까지 증가

2월 하나투어 모바일 앱 MAU는 2022년 연초대비 203% 증가하며 올해 최고치를 경신

2022년 1월 ~ 2023년 2월, 설치기기 2022년 1월 ~ 2023년 2월, 명



하나투어 온라인 홈페이지(Hanatour.com) 회원수는 2022년 1월 이후 지속적인 증가세를 시현

2023년 2월 현재 640만명 수준까지 도달하여 최고치를 경신 (2022년 연초 대비 9% 증가)

2022년 1월 ~ 2023년 2월, 명













2017-2026, 십억불
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